
MEDIADATEN

Das Magazin für bewusstes Leben in unserer Region!



Neben der blühenden Tourismusbranche haben wir hier 
eine der lebenswertesten Regionen Europas. Ökolo-
gischer Landbau, alternative Energieversorgung und ge-
sunder Lifestyle werden hier seit Jahrzehnten angestrebt.

Unzählige Bürgerinitiativen, Stadt- und Gemeindever-
waltungen, Industriebetriebe, sowie Privatunternehmen 
arbeiten hier Hand in Hand und setzen sich für eine res-
sourcenschonende Lebensweise ein.

Unser Magazin Nachhaltig Leben widmet sich auf au-
thentische Weise diesem umfassenden Bereich. Mit 
informativen Artikeln und den aktuellsten Neuigkeiten 
bietet Nachhaltig Leben eine informative Lektüre mit 
hoher Wertigkeit für die Menschen der Region.

Eine Traumregion für nachhaltiges Leben!

Allgäu
Bodensee

Oberschwaben

Denn: Nachhaltigkeit ist

längst in der gesellschaftlichen

Gegenwart angekommen!

Credits: BODAN Großhandel für Naturkost Überlingen, EZA Energieagentur Kempten, Rapunzel Naturkost Legau, Technische Werke Schussental Ravensburg, VAUDE Tettnang, Vorarlberger Kraftwerke, Stadt Kempten, Brauerei Härle.
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· News / etc.
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Ein nachhaltiges Leben besteht aus vielen spannenden 
und umfangreichen Themen - unser Magazin auch! Wir 
bieten eine interessante Themenmischung aus Entwick-

lungen und Neuigkeiten in der Welt, in Europa, in Deutsch-
land. Jedoch richtet sich der absolute Schwerpunkt auf 
unsere Region Allgäu, Bodensee und Oberschwaben.

Neu, klassisch, interessant, trendig, global und regional:
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Advertorials eignen sich
perfekt dazu Ihre Firma und / 
oder Dienstleistung im redak-
tionellen Gesicht vorzustellen.

Durch die grafisch redaktionelle
Gestaltung erreichen Sie bei 
den Lesern ein hohes Maß an 
Glaubwürdigkeit. Advertorials 
platzieren wir im thematisch 
passenden Umfeld und in
unserem grafischen Look.

Doppelseitiges oder 
mehrseitiges Advertorial:
Preis auf Anfrage

Ihr Advertorial präsentieren 
wir zusätzlich auf unserer
Internetseite!

Advertorials:

Lifestyle
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Das The Grand Green – Familux Resort im Thüringer Wald wurde im Herbst 2022 eröffnet. Der Connoisseur Circle zeichnet es nun mit dem 1. Platz in der Kategorie „Familienhotels“ als eines der besten Hotels in Deutschland 2023 aus. Vom Falstaff Spa Guideerhält das Premium Familienresort den Readers Choice Award der Kategorie Family“ in Deutschland. Das Oberjoch – Familux Resort erreicht ebenfalls Bestnoten. Das Resort im Allgäu folgt dicht auf dem zweiten Platz im Ranking des Connoisseur Circles. 

Erster Platz    für Familux

Die Familux Resorts in Deutschland und Österreich sind die weltweit erste und einzige Premium-Hotelgruppe auschließlich für Familien mit Kindern. In dem neuesten Resort, im The Grand Green im Thüringer Wald direkt am Rennsteig, verbringen Familien mit Kindern und Babys rundum gelungene Auszeiten. Es wird gewandert und geradelt. Auf der 100 Meter langen Reifen-Wasserrutsche mit ihren spannenden Überraschungsef-fekten geht es lustig zu. Im Kinderpool planschen die Kleinen nach Herzenslust. Mit über 2.000 m2 ist der Indoor-Spielbereich ein wahrer Traum für Boys & Girls. Vom Kinderfahrzeug-Parcours bis zur Softplayanlage und zur Indoor-Gokartbahn, werden Kinderträume wahr.

Winterferien im Chalet
Im Urlaub mit der ganzen Familie großzügig wohnen, mit Stil und Luxus – diesen Traum erfüllen die neuen Chalets im The Grand Green – Familux Resort. Bis zu sechs Genießer finden im 

Family Chalet auf 151 m2 den Raum für eine entspannte Auszeit. Die private Familiensauna im Chalet, das Wohnzimmer mit Ka-min, das Schlafzimmer mit freistehender Badewanne, Echtholz-Fußböden, angenehme Interieur-Farben – hier lässt sich Quality Time mit Groß und Klein verbringen. Noch großzügiger ist das Grand Chalet für acht Personen. Das Familux Chalet bietet sogar der Großfamilie bis zu zehn Personen Platz. Familien lieben den Master-Bedroom mit Familienbett, integriertem Luxusbadezim-mer, privatem Fitness- und Wellnessbereich. Familienurlaub all inclusive, alles unter einem Dach, das ist das The Grand Green – Familux Resort.

Gratis Liftpass im Oberjoch
Ebenso ist das Oberjoch bis ins kleinste Detail auf die Bedürfnisse von Familien abgestimmt. Gemeinsamen Familienspaß gibt es auf der längsten Hotel-Reifenwasserrutsche Deutschlands, in riesigen Indoor- und Outdoor-Spielbereichen, im 

Die Familienresorts verbinden           Nachhaltigkeit und Entspannung

Fortsetzung auf der nächsten Seite

Auszeit im Hotel

Essen & Trinken

ÖMA, der renommierte Hersteller von Bio-Käse, Handelsunterneh-
men und Handwerksbetrieb mit einer langen Tradition und festen 
Wurzeln in der Bio-Branche, gibt mit großer Freude einen auf-
wendigen Markenrelaunch bekannt. Die frische visuelle Identität 
umfasst eine Überarbeitung von Logo, Packaging, Messeständen 
sowie Produktbroschüren und wird von einer nationalen Out-of-
Home-Kampagne (OOH-Kampagne) begleitet, um den Relaunch 
und die Produktpalette entsprechend zu kommunizieren. Den 
kreativen Lead hat die ATTACKE Werbeagentur GmbH aus Ulm. 

Seit 1986 sind die Ökologischen Molkereien Allgäu (ÖMA) führend 
in der Herstellung von Bio-Käse, bieten eine große Geschmacks- 
und Sortenvielfalt und haben sich so einen festen Platz in den 
Herzen der Käse-Enthusiasten und Bio-Liebhaber erobert. ÖMA-
Produkte werden bisher ausschließlich in Bio-Läden vertrieben. 
Mit dem stetig wachsenden Bewusstsein für eine nachhaltige Er-
nährung, den vermehrten Fokus auf ökologische Landwirtschaft 

und einer jungen Generation mit eigenen Zukunftsvorstellungen 
hat sich das Unternehmen für eine visuelle Auffrischung ent-
schieden, um diesen Herausforderungen mit einem modernen 
Auftreten entgegenzutreten. 

Das neue Logo verbindet harmonisch 
Tradition mit Moderne
Das neue Logo von ÖMA behält das Erbe des Unternehmens bei 
und interpretiert es neu. Das traditionelle Element der Bergket-
te, die seit jeher für das Allgäu, Natürlichkeit und hervorragende 
Qualität des Bio-Käses steht, wurde geschickt in eine moderne, 
minimalistische Darstellung integriert. Weg vom Realismus wird 
die Bergkette zum abstrakten „M“ im ÖMA-Schriftzug. So wer-
den einerseits Geschichte und Heimatbezogenheit des Unter-
nehmens beibehalten. Andererseits wird das Auftreten modern 
und zukunftsgerichtet erneuert. Das schafft ein zeitgemäßes 
Markenimage. Eine Besonderheit: Das Logo kann in farblichen 

Bio-Käsehersteller
	 ÖMA in Lindenberg

Freuen sich über den gelungenen Relaunch: 
Geschäftsführer Michael Welte (links) und 
Marketing-Vertriebsleiter Phillip Thiel (oben) 
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Die Fair Trade Pioniere von WeltPartner sind schon lange  fester Bestandteil der Stadt Ravensburg – von hier aus strah-len sie mit ihrer erfolgreichen Arbeit in alle Welt aus. Das und die Tatsache, dass WeltPartner dieses Jahr sein 35. und der dazugehörige Weltladen bereits sein 40. Jubiläum begeht, verdient gefeiert zu werden! 

Alles begann 1983 als der Weltladen in der Marktstraße 51 in Ravens-burg seine Türen öffnete. Das angebotene, kleine Sortiment wurde schon 1985 um eigene Importe von Bio-Kaffee aus Nicaragua sowie Tonwaren und Musikinstrumente aus Kamerun erweitert. Dies wurde für die Ehren-amtlichen des Vereins jedoch zu viel. Es wurde deutlich, dass eine Wei-terführung und Ausweitung der Importe einer professionelleren Struktur bedurfte. Als Folge gründeten Weltläden und Privatpersonen aus der Re-
duzierenden bis hin zu den Konsumierenden. 
Eines davon ist die BruderhausDiakonie in Ra-
vensburg. WeltPartner sieht, dass die Idee eines 
Fairen Handels und Miteinanders nicht nur für 
die Partner*innen im Globalen Süden gelten 
soll, sondern dass soziale Verantwortung auch 
in unserer Region übernommen werden muss: 
Daher besteht seit 1996 eine partnerschaftliche 
Zusammenarbeit mit der BruderhausDiakonie. 
Dort übernehmen 50 Menschen mit psychischen 
Beeinträchtigungen Dienstleistungen in den Be-
reichen Abfüllung, Verpackung und Etikettie-
rung der Produkte. Darüber hinaus bietet Welt-
Partner Praktika und Ausbildungsmöglichkeiten 
an. Es ist offensichtlich: Unter dem Dach der
WeltPartner eG hat sich eine vielseitige und 
engagierte globale Gemeinschaft von Gleich-
gesinnten versammelt, die alle eine Vision 
teilen: eine faire und lebenswerte Zukunft 
für alle Menschen! Fast 800 Personen unterstüt-
zen als Mitglied schon diese visionäre Idee.

Highlights zum Doppel-Jubiläum
Die Genossenschaft und ihr Weltladen präsen-
tiert sich im Jubiläumsjahr mit einigen Höhe-

punkten: Passend zum Weltladentag am 13. 
Mai hat sich der Weltladen am Ravensburger 
Gespinstmarkt etwas ganz Besonderes aus-
gedacht: Ein Schaufenster wird mit allerlei 
Produkten gestaltet, die vor 40 Jahren den 
Weltladen prägten. Wenn man diese mit dem 
aktuellen Weltladensortiment vergleicht, wird 
deutlich, welche Entwicklung die fair gehan-
delten Produkte gemacht haben: Heute sind 
sie bunt, hipp, nützlich, lecker und qualitativ 
sehr hochwertig.

Für Jung bis Alt besteht zudem die Möglichkeit, 
sich künstlerisch zu betätigen und ein State-
ment für den Fairen Handel zu setzen. Auch 
Schnäppchenjäger*innen kommen nicht zu kurz: 
Am Aktionstag können zusätzlich attraktive 
Rabatte erwürfelt werden.

Die Generalversammlung am 11. November 
bietet für Fans des Fairen Handels noch einen 
weiteren Höhepunkt: Die Veranstaltung im 
Ravensburger Schwörsaal lädt Interessierte ein, 
sich zu vernetzen, spannende Vorträge zu hören 
und sich über die Genossenschaft aus erster 

Hand zu informieren. Gemeinsam arbeiten alle 
Mitglieder an der Weiterentwicklung des Fairen 
Handels zum Wohle möglichst vieler Menschen 
- immer gemäß dem Leitspruch der Genossen-
schaft: „Fair Handeln. Besser Leben“.

Wie kann man die Arbeit von WeltPartner 
unterstützen? Durch den Einkauf im Ravens-
burger  Weltladen, durch den Beitritt als Neu-
mitglied in die Genossenschaft oder für Jün-
gere: Der Weltladen sucht regelmäßig junge 
Erwachsene, die ein freiwilliges ökologisches 
Jahr im Weltladen leisten.

Ein Faires Sortiment zum Anbeißen: Kaffee, Tee, Gewürze, Feinkost, Mango-Produkte und vielen anderen Leckereien von WeltPartner.

WeltPartner-Vorstand Thomas Hoyer und 
Luis Fukumasabe, Mitglied von COCOCA/
Burundi präsentieren ihren gemeinsamen 
Café du Burundi

Die Fair Trade Genossenschaft
   WeltPartner 

Alle Informationen zur WeltPartner Genossenschaft und dem fairen Sortiment finden Sie unter www.weltpartner.de

Das Team vom Weltladen Ravensburg freut
sich Mo.- Mi 10 -18 Uhr und Sa. 9 -15 Uhr 
auf Ihren Besuch am Gespinstmarkt 25

gion Bodensee-Oberschwaben 1988 die „dritte-welt partner GmbH“, welche später in eine Genossenschaft umgewandelt und seitdem als WeltPartner eG bekannt ist. 

Eine Genossenschaft, von der alle profitieren
WeltPartner schätzt seit jeher demokratische, genossenschaftliche Strukturen und damit war es nur konsequent, sich 2005 selbst in eine Genossenschaft umzuwandeln. Auch weil hauptsächlich mit genossen-schaftlich organisierten Kleinbäuer*innen-Gruppen in den Ländern des Globalen Südens zusammengearbeitet wird. Viele langjährige Handels-partner, wie die Kaffee-Genossenschaft Cosatin aus Nicaragua oder die PREDA  tiftung von den Philippinen, sind Mitglieder der WeltPartner eG. Als Fair Trade Genossenschaft ist sie wohl einzigartig, denn die Mit-glieder kommen aus allen Bereichen der Handelskette – von den Pro-
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